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Logo & Logotype

Overview
بار  Hبرند ایده تجارت  رار ط ارا اا  ارخ ق  ه‌رناد اد کاتک  اد ار یا   ار 

ایات برل رار  اد باد زارقار ق.  طوط  نحنا ق برل رارد ناارکیت تیا شد  اده ا ا 
 ط  ر   ا رته کاتند، الهرم گرفتد ار ا طوته ررد یونرن بر ترن ق  خصاش  رار

رستند،  د کت ا اطوته رر باد ونوان زشرم ت ارن  ادایرن ق ناارک  ارو ، راو  ق 
تر شااا ایاات ونرهاار بااد اوت نااارکیت نیاارن کرنده د. اتتبرااار   اانر تد  ا  ااوک

ر اردا  ق اتر  رریا  رنند زویریا،  ه‌ش  ق الهرم بخیا ا    د ا تارلاً ناریرنگ
.ا   Hermes Business Ideaچیم اندارررد  ر   

 اد کت تنگ ررد ا تفرکه  ده کت ایت لوگو  ر د اشفا ار هوتتا تر بانف  ا ا 
د تنگ هوتتا  ط  ه‌ش ، انار . ‌رلا ی  گراکیرن نرم ق تقان ارا ا  ده اند

 ار ق رشجرن تا  نتقد  ا  ند، کت رلا   اد بانف  باد  فاررشاا  رنناد ناوتقتد، تف
تا ایت انتخرب تنگ رر زشارم ‌ادت  ق الهرم بخیاا. واشق ق تینده نگرد ا رته کاتک

.تقوی   ا  ند ق راچنشت جنبد اد  دتن ق زشیرق بد لوگو  ا بخید
د اد بوکن انتخرب فون   ه ش  ق  وانر براد  تت لوگو،  ط اوتارک، اوتبرت ق  رف

عارکل راررنگا باشت ونرهار گرافش اا ق نو اترتد لوگاو، ت. تا بد ناری   ا گذاتک
ن، ایت ارا اا کت واشت  ارکه باوک.  وبا بشت  ه‌ش  ق ت اش  ایجرک  رکه ا  

 ررد زشرم ررد ‌ود ق  ؤثرد تا بد  خرابرن  نتقد  ا  ناد، ار جاهاد تی شاد بار ایاده
.جدید،  ر   تق بد جهو ق تیثشرگذاتد کت کنشرد  سا ق رت

The Hermes Business Idea brand features a unique and 
creative design, consisting of the letter "H" with curved lines 
and symbolic wings. These wings, which symbolize flight 
and movement, are inspired by ancient Greek mythology 
and the figure of Hermes, known as the messenger of the 
gods and a symbol of speed, intelligence, and 
communication. The combination of these elements 
symbolically represents values such as dynamism, creativity, 
and inspiration, which likely reflect the goals and vision of 
the Hermes Business Idea company.
The colors used in this logo range from pink to purple, 
designed as a soft and fluid gradient. Pink conveys a sense of 
creativity, energy, and excitement, while purple refers to 
concepts like innovation, deep thinking, and forward-
thinking. This choice of colors reinforces a message of power 
and inspiration while also adding a modern and progressive 
dimension to the logo.
The selection of a classic and legible font for the logo text 
conveys a sense of trust, credibility, and professionalism. The 
harmony between the graphic and textual elements of the 
logo creates a balanced blend of creativity and formality. 
This design, while simple, communicates strong and 
effective messages to the audience, emphasizing new ideas, 
forward movement, and impact in the business world.



رک اا لوگو ق  نو تد د لوگو بر رد   فظ ا نشا ، با تلاییاا، ک تر اا ت ارن ق  
 تد رر کق ونصر بر  ب  بساشرت  ارکه ق رند اا  ار. بوکن برند ارا ا  ده اند

 ر ترترر ق ونرهر بد گوناد اد ارا اا  اده اند  اد کت تاارم ناری  رارد.  ده اند
.بصرد لوگو،  رایطا  وانر ق ی پرتچد تا  فظ  نند

The logo and its typography are designed with the aim 
of maintaining security, simplicity, easy accessibility, and 
relatability to the public. Both elements are created in a 
very simple and geometric style. The structures and 
elements are designed in such a way that they ensure 
clarity and consistency across all visual representations 
of the logo.

Construction

HH H



وناد براد اااشنرن ار قضوح ق  وانریا نیرند، فضریا اارا  تن بریاد  ارلا ار ررگ
دات  دا‌د انداره د ایات فضارد  ارلا باد  قا.  تت ق ونرهر گرافش ا  زا م بر د

.، کقت تر کقت نیرند ا  اچ ی  قا د 

To ensure that logo and elements are clearly visible, 
surround them with clear space that is free of type, 
graphics, and other elements that might cause visual 
clutter. Minimum Clear space around the logo is equal to 
one H Unit.

Clearspace
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ت ک. تاارجشب باار ایاات ا اا   ااد بشیااتر اق‌اار  ار نیاارند د کق تنااگ ا ااتفرکه  ااوک
فرکه  وا‌عا  د نیرند تقد تنگا غشر ار  فشد ‌رات  ا گشرک، ار ‌اوانشت ریار ا ات

.                                                                                                                   نشد

It is preferred to use the two-tone logo most of the time. 
When the logo is placed on a color other than white, use 
the following guidelines.

Background Color



تد ارا ا نیرند بد نحود ا    د کت رر  اریز ق  او‌عشتا واه ارک  نر اا کا ا
ر اا رنگرم تغششر  اریز  هام ا ا   اد نیارند ق نیرن نو اتد باد ااوت  تن. بر د

ق   PX 79/5ررد نارییاا  وچ تریت  ریز نیرند براد هفحد. تغششر  قشرس کرند

.ا   CM 2/8براد چرپ 

The logo design is such that it performs well at any size 
and in any position. When resizing, it is important that 
both the symbol and the logotype scale proportionally. 
The minimum size of the logo for displays is 79.5 PX, and 
for printing, it is 2.8 CM.

Logo Scale
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.نشد ک‌ لوگوهحشبا تفرکهکتبرند،ی پرتچگاقلوگوانسجرم فظبراد
.ا   دهکاکه‌راتاکا دکتلوگونرکت  ا تفرکه دارناوند رریا

To maintain the integrity of the Tapsi logo, and maintain 
the brand consistent, please do not misuse it. Some of 
the incorrect uses are listed below.

Logo Guidance

Do

Linear lockup is primary. Use it most of the 
time in cases of communication and 
composition. 

لوگوی خطی نسخه اصلی لوگو است که در بیشتر مواقع در کانال های 

.ارتباطی و ترکیب بندی ها استفاده می شود

Don't

Do not stretch the logo!

.نسبت های نشانه را بهم نزنید

Don't

Do not use effects on logo.

.از افکت های تصویری بپرهیزید

Don't

Do not rotate elements.

.نشانه را نچرخانید

Don't

Do not deconstruct logo elements.

.فاصله بین نشانه و نشان نوشته را تغییر ندهید

Do

Use The Tapsi sign only for icons, 
avatars and small areas (e.g. Favicon).

اهای از نشانه تصویری برای آیکون شبکه های اجتماعی و فض
.استفاده کنید faviconکوچک مثل 

Do
Use the full visual symbol with the 
Persian text above and the English text 
below.

از نشانه تصویری بصورت کامل با حالت متن فارسی بالا و 

.متن انگلیسی پایین استفاده کنید

Do

Use the visual symbol with the English
or Persian text alone appropriately.

با متن انگلیسی یا فارسی به تنهایی به از نشانه تصویری 

.تناسب استفاده کنید



ات‌ررم نرتاوتدبرید ری قتپسالوگود یترک،برند ررد واتککت
ده د ننجدا طاتتفرع.بر داچقا دبرابرکقبشت  رنفرههد د دبگشرند
کا تداکت ر زارک‌شقرالارن دررقا  اچقا دکقانداره دبدنشزلوگورر

. ا گشرند‌راترم

In co-branding cases, when pairing the Tapsi logo with a 
partner, the space between the logos should be equal to 
two H-Units. The separating line between logos is two H-
Unit high, vertically aligned center with logos.

Partnerships

Partner



براد)برلا-چپگو د دکتبریدرر طنیرند دیرلوگوبندد، تر شا رنگرم
.بگشرک‌رات(فرت ابراد)برلا-تا  ق(انگهشسا

In cases of creating a composition, The Hermes logo or 
sign should be placed in the top-left corner for English 
and top-right corner for Farsi materials.

Placement

.تشتر کت اینجر ‌رات  ا گشرک

.تشتر کت اینجر ‌رات  ا گشرک

Headline will be inserted here.

Headline will be inserted here.



نکتق( فشدتنگبر)رر طنیرند دار ا  وکزشینهرکت رند رر تی ون براد
 شد د ر ها‌وانشت یاولتی ون ررایت. نشدا تفرکهبنف تنگبر رکت
ررارگولوق رکتبشتزرقفرید رر،برادنیرندارا تفرکهرنگرمناا  وند؛ایات
.بگذاتیدفرههداچقا دنصفانداره دبدار 

For media icons, Hermes sign goes on a container. Use 
purple for containers and white for the sign. Media icons 
are an exception to the clear space guidelines; use half of 
the H-unit for clear space when using for app icon, social 
media icon and any profile signage.

Placement



 دندرستبرندروی  هشددونرهرارتن حصولا قبنف تنگرر ط،براد
ایجرکاوتارک ررق تاریزتجربد ررد ه‌ش ،قنوتقتداهرل ،نارکرردبر

کتتاندبرزشرم ت رناقبصردانسجرمثرنوید،زرل  نرتکتتنگایت. ا  نند
رباتتبرطتاریز،قواق طایجرکبربنف . ا  ندتقوی ت رند ررتار ا

اراررنگایت. ا  ند نتقد فر اوتبدتابرنداتر  رردقبرند خرابرن،
.گذاتک اجربد خرااذرتکتی پرتچدق رندگرتتجربد ادتنگا،

For Hermes, the color purple and its products are key 
elements of the brand's identity, symbolizing 
authenticity, innovation, and creativity to create 
distinctive and trust-building experiences. This color, 
along with the secondary palette, enhances the brand’s 
visual consistency and messaging across all media. 
Purple, by evoking a sense of depth and uniqueness, 
clearly conveys the brand's values and strengthens the 
connection between the audience and the brand. This 
harmonious use of color leaves a lasting and unified 
impression in the mind.

Overview

Color

قیدبنفلو طگد رردراچونابشعاونرهرارالهرم گرفتدبنف ،تنگاشف
ابرراتیربقبرندینگکت‌ودروی برتنگابد ونوان سحوت ننده،غرقب ررد
وتقتد،ن رنندرر طبرند خصش ار شفشرتابنف تنگ. ا  وکا تفرکه

ذرتکتاوتارکجهاقتاریزایجرکتوانریاذرنا،واشقاتتبرار ق  وه
.ا  ایده تلانتخربا هققلو طبرندرردبرادقکاتکتا یتریرن

The purple color spectrum, inspired by natural elements 
such as luxurious violets and mesmerizing sunsets, is 
widely used as a strong identity in branding and 
marketing. Purple embodies qualities of brand 
personality, like Hermès, such as innovation, elegance, 
and deep mental connections. It has the power to create 
distinction and build trust in the minds of customers, 
making it an ideal choice for luxury and creative brands.

Primary Brand Color

Hermes Business Idea



7663  C

PANTONE PANTONE Rub. Red          44.03

PANTONE Pro. Blue          12.37

PANTONE Black                 4.85

PANTONE HD  Ext.             38.75

ا اتت زرل  ثرنوید د برند  ر د تنگ ررد  تنووا    براد  رکاب ق جذاب نگد ک
ا ااتفرکه ار ایاات تنگ راار ر اارنا  ااد تگااررا ار برنااد قجااوک کاتک، ق کت . برنااد

.تصویر ررد رر، و ر ا ق کیگر  حتواد اتتبرار  برند توهشد  ا  وک

The secondary palette contains a variety of colors to keep 
things fresh and interesting. Lean on these colors more 
frequently when brand awareness is high, or on 
illustrations, photography and other secondary 
communication contents.

Secondary Brand Color



سب نایتاربرند،اتتبرار ونرهرق حصولارا تفرکهتا تاق رکگابراد
لحظر کتبرید(Deep Pink)زرتنگهوتتاتنگ. نشدزشرقدتنگ ررارا تفرکه

!شدن نتقدریرکهتنا تفرکه دکتبر د،کا تدنق برند هشددونرهرق

To ensure simplicity and ease of use for the product and 
brand communication elements, follow this color usage 
ratio. Deep Pink should play a role in key brand 
moments and elements—use it sparingly and avoid 
overuse!

Usage Proportions

10%90%

ا ار اینجر بر . برند رر ط برید جسوت،  رک ا ق جذاب بر د، ند  طحا ق  بتدد
.نبریدررد ا تفرکه ار تنگ ‌رات کاکه  ده ا  

The Hermès brand should be bold, approachable, and 
captivating—not shallow or amateurish. Here are some 
key don’ts for using color.

Color Guidance

Don't

Do not use colors other than black, gray or white for texts.

.تنهر ار تنگ  شره ق  فشد ق او ا براد نو تد رر ا تفرکه  نشد

Headline will be 
inserted here.

Headline will be 
inserted here.

Headline will be 
inserted here.

Headline will be 
inserted here.

Don’t

Do not use too many secondary colors in one compositions.

.ار ا تفرکه ار چندیت تنگ کت زرل  تنگ ررد ثرنوید زررشز  نشد

HERMES



Don't

Please use images with a minimum resolution of 300 pixels.

.زش سد ا تفرکه  نشد200ار تصرقیر بر ترقلو ون  دا‌د 

.تشتر کت اینجر ‌رات  ا گشرک
.تشتر کت اینجر ‌رات  ا گشرک

Headline will be 
inserted here.

Headline will be 
inserted here.

Headline will be 
inserted here.

Headline will be 
inserted here.

Don’t

Do not use the tram effect in the background.

.ار اف   ترام کت ب گراند ا تفرکه ن نشد

 د بندد بر ا رس  حتوا ق نشررررد تر شا بندد، ی   شستم  رکه ق  نعطف  ب
ها براد  د گزیند د اه. براد بد  رتگشرد کت تنر بر   ختهف تعریف  ده ا  
.لا تق  کت فرت ا ق انگهشسا کت نظر گرفتد  ده ا  

A Simple and flexible grid system is defined for different 
ratios and layouts according to content and needs. Three 
main composition options are defined for Farsi or 
English layouts: Full-Bleed, Left/Right Bar, Extended 
Left/Right Bar.

Variations

Bar system for horizontal composition.

 شستم تر شا بندد زرته  ط افقا



Extended bar system for horizontal composition.

 شستم تر شا بندد زرته  ط  یشده د افقا

Headline will be inserted here.

Headline will be inserted here.

Full-bleed system for horizontal composition.

 شستم تر شا بندد تارم هفحد د افقا

.تشتر کت اینجر ‌رات  ا گشرک
.تشتر کت اینجر ‌رات  ا گشرک



Full-bleed system for vertical composition.

 شستم تر شا بندد تارم هفحد واوکد

Headline will be inserted here.

Headline will be inserted here.

.تشتر کت اینجر ‌رات  ا گشرک

.تشتر کت اینجر ‌رات  ا گشرک

.تشتر کت اینجر ‌رات  ا گشرک

.تشتر کت اینجر ‌رات  ا گشرک

Extended bar system for vertical 
composition.

 شستم تر شا بندد زرته  ط  یشده واوکد

Bar system for vertical composition.

 شستم تر شا بندد زرته  ط واوکد



.تشتر کت اینجر ‌رات  ا گشرک

.تشتر کت اینجر ‌رات  ا گشرک

You are free to put typography on top or bottom of the page base on the needs.

. ا توانشد بستد بد نقطد تار ز تصویر بهک نو ترتد تا کت زریشت  ر شد لا اق   نشد

Headline will be inserted here.

Headline will be inserted here.
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